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Igy készitsd el elso infografikad
40 lepeses checklist

Felmérted a célkdzonségedet?
Van j6 témad?
Sztoriba épitetted a valasztott témat?

Osszegy(jtottél minden kapcsolédé adatot, ami a
célkozonségednek fontos lehet?

Ellenérizted a forrasok hitelességét?

Vazlatosan felrajzoltad az infografikad kinézetét?
Megtervezted, hogy hany részlet, szekcio lesz?
Ugyeltél az informacidk hierarchiajara?
Elkészitetted a szdveges vazlatodat is?

Meghataroztad, hogy milyen alapszineket
fogsz hasznalni?

Stockphotokat Ugy szerkesztetted, hogy
illik az anyagodba?

Letoltottél tobb olyan stockphotdt,
ami kapcsolédik az anyagodhoz?

A forrasgrafikdkat egyedivé tetted?



Elég letisztult a grafika? A felesleges elemektél
megszabadultal?

Hasznalsz adatvizualizaciot?
(Grafikonok, diagramok stb.)

Kivalasztottad a bet(tipusokat, amikkel dolgozni fogsz?

Meghatdaroztad az infografika tipusat? (Idévonal,
grafikon, szamozott lista sth.)

Optimalizaltal? A felhasznaldk kényelmesen latjak majd
tabletrél is az elkésziilt anyagot?

Kiilon is szerkeszthet6k maradtak a szekcidk, rétegek?

Jol azonosithatdva tetted a kdnyvtarakat, amikbe
az elemeket és a rétegeket mented?

Letisztult, atlathato lett az elkésziilt anyag?
Nem tul zsufolt?

Jol lathatdan elkilonitetted a részeket? Hagytal white
space-ket?

A beillesztett szoveg a legfontosabb adatokra fokuszal?
Biztosan nem hasznalsz tul sok szoveget?
Beillesztetted a forrast a megfeleld helyre?

A “mi” mellett a “miért” kérdésre is valaszt
adsz az adatoknal?



Nem tul szaraz a széveg? Van valami meghokkentd,
valami varatlan, ami fenntartja az olvaso figyelmét?

Vannak alcimeid?

Megkapo és érdekes headlinet irtal?

Képfajlként is elmentetted az inforgrafikadat?
Atolvastad és ellenérizted a széveget?
Ellendrizted mégegyszer az adatok helyességét?
A grafikonok és diagrammok is pontosak?

Megbizonyosodtal rola, hogy a forrasokat mindenhova
beillesztetted?

Szerepel a logéd az anyagon?

Tokéletes a grafikad? Pixelek, hibak, atfedések nincsenek,
a kép tGéles?

Készitettél blogbejegyzést az elkésziilt infografikadhoz?

Megosztottad a kozosségi feliileteiden? Facebook,
Instagram stb.

Elkildted emailben olyanoknak, akiknek hasznos lehet?

Elmentetted az elkészilt anyagot, hogy
a késébbiekben sablonként tudd hasznalni?



Igy készitsd el a kdvetkezd e-konyved

22 pontos checklist

Pontosan meghataroztad, hogy kinek irod a kdnyvet?
Megvan a teriiletet, aminek a szakért6je vagy?
Meghataroztad az ebook témajat?

Felmérted a konkurenseidet?

Meghataroztad a konyv céljat?

Osszeallitottad a kdnyv vazlatat?

Adtal munkacimet az anyagodnak?

Biztosan naprakész a tudasod a témaban?
Kutattal friss anyagok utan?

Ellendrizted a vazlatot, kiszlirted a lényegtelen
dolgokat?

Megirtad a térzsszoveget?

Olvashatobba tetted a szoveget? Tordelések,
mondatok roviditése stb.

Javitottad a helyesirasi hibakat? Mas is ellenérizte?

Ellendrizted a forrashivatkozasokat? Biztosan
az eredeti forrasra hivatkozol?
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Biztosan jo helyre mutatnak az URL-ek?
Elkészitetted a tartalomjegyzéket is?
Adtal cimet a konyvednek?

Meghataroztad a konyv dizajnjat? Illeszkedik a céges
szinekhez? Nem viszi el a fokuszt a vizual?

Megvagy a tordeléssel is?

Van képed a konyvrél, ahol kézzel foghatd termékként
abrazolod?

Eldontotted, hogy fogjak megkapni a konyvet?
Elkészilt a feliratkozasi oldal a kdnyvho

Megvannak a hirdetések? AdWords, Facebook stb.




Igy készits iiberjo videot, amitdl lehidalnak
a nézoid

30 elemes checklist

Hagytal id6t magadnak, hogy tiszta fejjel tudj tervezni?

Meghatarozoztad, hogy mi az Uzleti célod a videdval és
tudod, ki a célkozonséged?

Tudod, hogy hol fogod terjeszteni a kész anyagot?
Megvan az lizenet, amit kozvetiteni akarsz a videdval?
Meghataroztad a vided hosszat?

Osszegezted az eréforrasaidat?

Eldontotted milyen koltségvetéssel fogsz dolgozni?
Megirtad a forgatokonyvet?
Ellendriztetted profikkal?

Kész a storyboard is?

Osszegy(ijtotted a mar rendelkezésre all6 felvételeidet?
Stockfotdk, stockvidedk stb.

Osszeéllitottad a stabot, megvannak az embereid
a forgatashoz?

Megvan az operat6érod?



Kijelolted a forgatasi napot/napokat?

Egyeztettél az operatdrrel? Helyszin, terepismeret,
miegymas.

Osszeallitottad a listat a kellékekrél?

Megfontoltad, hogy hany napra éri meg jobban kibérelni
az eszkozoket?

Osszeirtad, hogy milyen eszkdzokre lesz sziikség?
Kamera, allvany stb.

Kész a diszp6?

Szadmolsz a csUszasokkal és nem a legidedlisabb
menetrendre késziilsz, ugye?

Gondoskodtal a stab ennivaléjarol?

Ugye nem slirgeted az atallasokat, beallasokat
és az operatdrt?

Gondoskodsz biztonsagi mentésrél és kiilsé tarhelyrél?
Scriptelsz a felvételek alatt?

Van egy sajat rendszered, ami az atlathatdsagot segiti
az utémunka soran?

Nyersvagassal kezded feldolgozni az anyagot?

Profi szoftverekkel dolgozol?



Teszteled kiils6 szemlélGkkel (pl. kollégak)
a szerinted mar elfogadhatd verziot?

Megvan a jogtiszta zenei alafestés?

Van (ités cimed? (Es j6 betiitipusod?)

Ugyeltél a film kimentésénél javasolt paraméterekre?




59 leépéses checklist a tokéletes (és hatékony)
hirleveledhez

Osszeirtal legaldbb 20 eldnyt, ami az ajanlatodhoz
kapcsolodik?

A legnagyobb elényoket alapérzelmekhez kapcsoltad?

Kivalasztottal 1-2 érzelmet, amik dominalni fognak
a levélben?

Osszeirtad a kifogasokat?

Begydijtotted és hasznalod az dsszes rendelkezésedre
allé infét a célcsoportol? PL. emeilekbdl vett jellemzé
szavak, ligyfélszolgalat tapasztalatai stb.

Meghataroztad, hogy a cimzett mit tud mar
az ajanlatodrol?

Megnézted, hogy van-e olyan elem az ajanlatodban, amit
ingyenesként tudsz kommunikalni? Biztos vagy benne,
hogy sziikséges hasznalnod?

Ha van, kommunikalod a garanciat?
Hasznalsz ligyfélvéleményt a levélben?

Ellendrizted a levél kiild6jét? Azt a nevet hasznalod, amit
ismernek a feliratkozéid?

Osszeirtal 10 tdrgymez6t?



A nagy médiumokat segitségil hivtad a targymezé
kitalalasahoz?

A/B teszteltél?
A targymezdd csak a megnyitast szolgalja?

A CTA megfeleld? Egy van beléle? A szine elég
kontrasztos?

Jol olvashatd a CTA gombon talalhatd szoveg?
Egyaltalan, van CTA a leveledben?

A CTA szdvege konkrét és egyértelm( értéket
kommunikal?

A CTA utén irtad meg a targymezé6t?

Megszélitottad a cimzetted? Koszontél?
Ha tudod, a nevén szdlitod?

Egy személy alairdsa szerepel a levél végén?
Az els6 bekezdésed biztosan jo?

A legnagyobb eldnnyel kezdesz és folyamatosan valaszt
adsz az “és akkor mivan?” kérdésre?

AIDA modell mentén épiil fel a szdveg?

Kimondod az olvaso jelenlegi problémajat, majd
megoldast kinalsz ra?



“Zajtalanitottad” a széveget?

Bal oldalon van a kép?

Ha ember van a képen, a CTA felé néz?
Megszabadultal a felesleges képektdl?
Van sok alcimed?

Konkretizaltad az altalanos féneveket?
A féneveket igékre cserélted?

Minden az olvasorol sz6l? Megkapja a csomagot és nem
te kiildéd a csomagot, ugye?

Ugyeltél ra, hogy sok névmast hasznalj?
Bemutatod a szolgaltatast hasznalat kozben?

A CTA lzenete befogadhatd? Nem kérsz tul sokat?
Lista szerepel a hajtas felett?

Csak hozza beszélsz, ahhoz aki megkapja és egyediil
olvassa majd a leveledet?

Jol tagolt a szoveged? Rovid bekezdése, sok alcim,
lista stb.

Hitelessé tetted az allitasaidat?



Az els6 mondatot a lényegrél beszél? Ugye nem
“bemelegitesz”?

Kezeled a kifogdsokat és meg is valaszolod Gket?
Elég szellés a levél? Ranéztél kivilrél?

Ha kell, alkalmazol siirget6 elemeket? Datum, raktar-
készlet, ilyesmik

Az utolsé bekezdésben le van irva a legnagyobb elényod
Ujra? Le van irva, hogy mit csinaljon az olvasé?

Jelezted az olvasdnak, hogy valaszolhat is a levélre?
Hasznalsz kotészavakat atkotésre?

Egyetlen egy mondandéja van a levélnek?
Felolvastad a szoveget hangosan?

Laikusokkal is elolvastattad a szoveget?
Mindent értenek?

Egy 6todikes gyerek is megértené ezt a levelet?
Elég rovidek a mondatok?

Torolted a haszontalan szavakat?

A 3 sornal hosszabb bekezdéseket roviditetted?

A CTA a helyén van?



A hosszU szavaktél megszabadultal és a helylikre
rovideket tettél?

A kiemelt részek atfutadsaval is érthet6 a levél tartalma?

Semmi félreérthetd nincs a levélben?

A kotelez6 jogi szoveg szerepel a levél aljaban?




Igy ird meg a webszdveged

26 konkrét [épésben

Meghataroztad a célkdzonségedet?

Tudod, milyen szavakat, érveket, kérdéseket hasznal
a kozénséged?

Végeztél kulcsszokutatast?

Kidolgoztad az oldaltérképet?

Meghataroztal minden aloldalhoz egy kérdést,
amit megvalaszolsz?

Egyeztettél a designerrel?

Dontéttetek a tartalomformatumokrol?

Megirtad a torzsszoveget?

Vannak figyelemfelkeltd alcimeid?

Megirtad a headlinet?

Figyeltél a szoveged hosszara?

Valaszt ad a szoveg az elére meghatarozott kérdésekre?

Ugye nem magadrdl, hanem a vasarlédril beszélsz végig?

E/1 személyben van mindenhol a sz6veg?
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Atermékel6nydk és tulajdonsagok mind le vannak irva?
Vannak hitelességépité elemek?

Kezeled a kifogasokat?

Szerepel CTA minden oldalon?

Végig egységes a hangvételed?

Végeztél helyesirds-ellendrzést?

Formaztad a szoveget?

Szerepelnek link hivatkozasok a szovegben?
Ellendrizted a szoveg olvashatdsagat?

Kicsinositottad az URL-t?

A Google-nel, Facebooknak irt headline-od nem haladja
meg a 70 karaktert?

Megvannak a rovid metaleirasaid?




Igy irj hatékony feliratkozdsi oldalt

43 elemes csekklista

HEADLINE

Leirja az anyag legnagyobb elényét?

Van benne szam, adat, vagy valamilyen konkrétum?
Erthet6vé teszi az anyagot, pusztan a cim elolvasasaval?
Osszevetetted hatékony headline formulakkal?

Relevans a latogatoknak és figyeltél a message matchre?
Az oldalon tartast “adja el"?

Tettél igéretet?

Belevitted a személyiségedet?

MAGYARAZO ALCIM

Osszhangban van a f6cimmel?
Megszélitja a célcsoportot?
Magyarazza, hogy mi maga a “csalianyag”?

Kezeli a legfébb kifogast? (Mar ha van.)

Szamszerdlsitetted az értéket?



LEIRAS ES LISTA

Tomor a lefrasod?

A f6cim és alcim igéreteit jobban kifejti?

3, 5 de maximum 7 elemet hasznalsz a listaban?
A lista eleje és vége a legerdsebb elénydket irja le?
Minden listaelem egy elény (és nem feature]?

A leirds végén szoveges call to action is van?

HERO SHOT

Nem stock photdt hasznalsz, ugye?

Profinak néz ki?

Bal oldalon vagy kozépen van?

A képen szerepld személy szeme a CTA felé néz?

Ha nem lehet dbrazolni személlyel, akkor az elényeit
mutatod a képeken?

URLAP

Csak a legsziikségesebb adatokat kéred?

Ha tobb elkotelez6dést szeretnél, akkor tébb
adatot kérsz be?



Ha ez az els6 kontaktus, akkor csak az emailcimét
kell megadnia?

Biztosan sziikséges vezeték és keresztnév is?
Hasznalni fogod?

Ha vannak mar informacidid a latogatordl, akkor kitoltéd
neki elére a meglévé adatokat?

A mez6be beleirt széveg magyarazza, mit hova kell irni?

GOMB

A gomb kontrasztos az oldal egyéb szineivel?

A lehet6 legnagyobbra vetted a méretét?

A szbveg leirja, hogy mi torténik kattintas utan?
DIZAJN

Az (irlapot kiemelted?

Hajtas felett van a CTA?

Hatalmas a headline?

Mobilon is rendben van?



AJANLAT

A letolthetd anyag joval értékesebb az emailcimnél?

lgazan jo az ajanlatod?

Az olvas6 magara ismerhet az ajanlatot latva?

Egyértelm(, hogy mit kell csinalnia és mit kap cserébe?

BIZTONSAG

Szerepel az oldalon adatvédelmi nyilatkozat?

Van checkbox, amivel el tudja fogadni a linkelt adatvé-
demit?

Nincs elére bepipalva, ugye?




Ezzel a 8 ponttal ellenorizd, hogy rendben
van-e az oldalad szovege

A f6 kulcsszavak szerepelnek a fécimekben?
Az anyagaid hossza rendben van?

Gyorsan tolt6dik le az oldalad?

Meghbizhato az oldalad a Google szerint?
Ellendrizted a kulcsszavakat?

Ellendrizted a linkeket?

Megmérted a dwell time-ot?

Kiszlrted a duplikaciokat?



Checklist weblapunk szévegeinek
ellenorzésehez

A f6 kulcsszavam szerepel a H1 cimmezében
A publikacioim jellemzden hosszabbak az atlagosnal

A weblapom betoltési sebessége legaldbb 70 pontos
ellendrzés itt: https://developers.google.com/speed/pa-
gespeed/insights/

Az oldalam reszponziv ellendrzés itt: http://responsive-
designchecker.com/

Wordpress-oldal esetén hasznalok gyorsitd plugint
Példaul ezt: https://wordpress.org/plugins/w3-to-
tal-cache/

A Domain és Page Authority-értékeim meghaladjak
a f6bb konkurenseimét ellenérzés itt: https://moz.com/
researchtools/ose/

Hasznalok kulcsszavakat a cimekben, bejegyzésekben

Nincseken rossz mindségl spamlinkjeim Ha igen, itt
torolhet6k: https://www.google.com/webmasters/tools/
disavow-links-main?pli=1

A lepattandk aranya 40% alatt van ésvagy az atlagos la-
togato legalabb egy percet az oldalamon tolt

Nincsen az oldalamon duplikalt vagy masolt tartalom
Masolasok ellendrzése itt: http://copyscape.com/



Hogyan érheted el, hogy megosszak
a tartalmadat?

Relevans tartalmat késziilsz gyartani?
Mingségi tartalmat irsz?

A tuddsodat frissitetted, a témat lekutattad, mieldtt
irni kezdesz?

A zsenialis fécimedet egy zsenialis leaddel és meta
descriptionnel tAmogatod?

Meghataroztad, hol fogod terjeszteni az elkészit anyagot?

Végzel elemzést minden cikk utan?



Hogyan irj PR-cikket?
23 elaniies csekklista

Meghataroztam a témamat.
Tudom, kinek irom a cikket.

Felmértem a platformot, ahol publikalni fogok, az ottni
elvarasok szerint szerkesztem a szoveget.

A cikk irasa el6tt meghatarozom, hogy hany szavas lesz.
Hasznalom a storytelling erejét.

Ismerem a célcsoportom problémajat és megoldast is
adok a cikkemben.

A cikkem kozépponti szerepl6jével azonosulni tud
az olvasom.

Megvan a fé probléma, amire megoldast nyujtok.
Megfogalmaztam a megoldast.

Tudom, milyen happy enddel zarok.

A f6cimem tomor és lényegretord.

A lead tovabbolvasasra 9sztonoz.

Nem magamrél (termékemrdl, cégemrél) irok, hanem
az olvasdéim problémajarol.



Egyszer(d mondatokat hasznalok.

A termékem legfontosabb infdit beleépitettem
a torténetbe.

Konkrétan leirtam, miért lesz jobb, ha a termékemet

valasztja.
Aktiv szerkezetet hasznaltam a szdvegben.

Hasznalok idézeteket vagy megszoélaltatok
ismert arcokat.

A szbveg csak 30%-a értékesit.
Jol olvashato, szellésen tagolt az anyag.
Ha tudok, sajat képi anyagokat hasznalok.

Kegyetlen ellendrzés ald vetettem a szoveget.



Igy épitsd fel profi tartalomnaptirad

Z/ elefiies csekklistaval

Meghataroztam a buyer persondmat.
Tudom, mi a pontos célom a tartalommal.
Tudom, milyen kampanyhoz késziil a naptar.

Megvan, hogy milyen emberekre és szkillekre van
szlikségem a projekthez.

Tudom, hogy mennyi idére tervezek.

Kivalasztottam a megfelel6 platformot, ahol vezetem
a projektet.

Hozzaférést adtam minden kozremd{kdddének.

Kiment a korlevél, amiben leirom, hogyan hasznaljak
a résztvevdim a tablazatot.

Vilagossa tettem (pl. szinkddokkal) a szabalyokat, ami
alapjan haladunk a tablazatban.

Szerepel a cikkek pontos cime.
Szerepel a cikkek munkacime.
Hasznalok cimkéket.

Leirom a tartalom kategdriajat is.



A publikalas tervezett datumat szintén.
Meghataroztam a tartalom formatumat.
Meghataroztam a tartalom szerzgjét.
Meghataroztam a tartalom feleldsét.

Jelzem a tartalom jelenlegi statuszat.

Beszlrtam a tartalmak URL-jét.

Feltlintettem a SEO kulcsszavakat.

Leirtam a metaadatokat.

Szerepelnek CTA-k.

Leirtam, milyen csatonakon fogom terjeszteni.
Leirtam, hogy mikor kezdddik a terjesztés.
Jelolom, hogy hirdetni fogom-e.

Meghataroztam, hogy mikor fogom Ujra posztolni.
Atlathaté a naptar szerkezete (mindenki szamara).
Minden megfeleléen m(kodik benne.

Mindenki tudja szerkeszteni a naptéarat (mert nem megtekin-
tésre osztottam meg).



Hogyan javitsd a szovegeidet 5 perc alatt?
14 lepes

Atolvastad tiszta fejjel?

Biztos vagy benne, hogy az elsé par bekezdésed nem
csupan “bemelegités”? Torolted, ha igy van?

Felolvastad hangosan?

Atolvasas kozben atformaztad a szoveget?

A szdveged egy vacsora melletti beszélgetés az lgyfe-
leddel és nem egy nyelvtan dolgozat?

A szbvegedet szellézteted sok-sok enterrel?
Lerdviditetted a mondatokat?

Ujrairtad a cimet?

Hasznalsz alcimeket?

Torolted a szavak 10%-at?

Mell6zod a szakzsargont?

Egyetlen egy emberhez beszél a szoveged?

Javitottad a helyesirasi hibakat?

Publikaltad a szoveget?



Hogyan irj valodi elonyoket?

4 lepéses irasi segédlet
Felsoroltad a terméktulajdosagokat?

Kisz(rted a legfontosabbakat?

Mindegyiknél feltetted a kérdést, hogy ..ez mit csinal
az lgyfelemnek”?

Minden elényt érzelemhez vagy alapmotivaciéhoz
kotottél?

A leirt motivaciot vagy érzelmet az olvaso
életébe vitted?



Nem konvertal a landing page-ed?

s s

Ezzel az 5 lepessel noveld meg
a konverziod

Eltavolitottal minden olyan elemet, ami nem a landing
f6 céljat szolgalja? Nincsenek YouTube-rél beagyazott
videdk és egyéb kiilsé oldalakra mutato linkek?

Tartod a kontextust? Design, szdveg, stilus stb.

Elég konkrétan irod le az ajanlatodat? Hasznalsz szam-
szer( adatokat?

Figyelsz arra, hogy hitelesek legyenek az allitasaid?

Kezeled a kifogasokat a CTA mellett?



11 lépes, hogy tobb feliratkozod legyen

Exkluziv tartalmat adsz a feliratkozdidnak?

Végeztél A/B tesztet?

Gondoskodtal réla, hogy ndveld az oldalon toltott id6t?
Optimalizaltad az oldal letolt6désének idejét?

A tartalmad minGségi?

Tobb helyen is fel tudnak iratkozni a latogatoid?

A feliratkozo (rlap olyan egyszerd, hogy még egy kinai
is tudna, mit és hova irjon?

Minden eleme teljesen érthetd, még ha csak egyetlen
egy pillantast is vetettem ra?

Eltél a csordaszellem erejével? Nem féltél megosztani,
hogy hanyan iratkoztak fel eddig, ugye?

Tesztelted és az eredményeknek megfeleléen hasznalod
vagy nem hasznalod a pop-up/exit pop-up ablakokat?

Készitettél egy kiilon feliratkozo oldalt?



LA szovegem nem konvertal, mit csinaljak?”

16 dolog, amit elronthattal

Ellendriztem a technikai oldalat a kampanynak.
Meggy6zddtem rdla, hogy a termékem piacképes.
Megnéztem, a forgalom rendben van.

Jol hatdroztam meg a célcsoportomat is.

Ismerem a célcsoportomat, a szavaikat, az igényeiket
és a szovegben megoldast nyljtok egy problémajukra.

Adok értékajanlatot.

Nincs olyan link, ami “kiengedné” a landingemrdl
a latogatot.

A célcsoportom problématudatanak szintjéhez (vagy
annak hianyahoz) illeszkedik a széveg.

Ranéztem kiviilrél a landingre vagy elolvastattam vala-
kivel. Ez alapjan konkretizaltam és kifejtettem béveb-
ben a nehezen érthetd részeket.

Ellenallhatatlanna tettem az ajanlatomat.

Figyelembe vettem, hogy az emberek érzelmi alapon
vasarolnak.

Helytallé érzelmekre hatok.



Hitelessé tettem az ajanlatomat a latogatok szamara.

Egyértelm( a szdveg és a design is, nincsenek
félreérthetd vagy felesleges részek.

A CTA-m rendben van.
Nem siettetem az értékesitést.

Aktualis az ajanlatom, és alkalmazok siirget6
elemeket is.




A Hook-modell

eszk0zod egy sajat kozosség
felépitésére (és fenntartasaral

Meghataroztam a problémat, amit a termékem megold
a vasarlomnak.

Hirdetések vagy az evangelistdim segitségével kom-
munikalom a probléma megoldasat.

Mindségi tartalmat adok, amit szivesen megosztanak
a kovetdim.

A lehet6 legegyszer(ibb moédon tudjadk végrehajtani a
kivant cselekvést (vasarlas, feliratkozas stb.) az oldal
latogatai.

Biztositok motivaciot a cselekvésre.

Kommunikalom rendszeresen, hogy mennyi elénnyel
jar, ha visszatérnek az oldalra.

Erdekeltté teszem a kdzosségem, kérek téliik (meg-
osztast, testimonialokat stb.).






SIPOS ZOLTAN

marketing-szévegird

Azért hoztam létre ezt az oldalt,
hogy segitsek azoknak a kis- és kozépvallalkozéknak, akik
szeretnének vonzé médon kommunikalni az interneten.
Az oldalon eddig 533 bejegyzést publikaltam.
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