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1. A feladat

Megviltozé torvényi keret alapjan megjelend 4j szolgiltatis kozvetitésével piacra
1épé weboldal tartalomfejlesztése és sajtémegjelenitése szervesen integralva a projekt

KERESOMARKETING-tevékenységébe.

A megrendel8 tapasztalt, megbizhat6 partner, a KERESOOPTIMALIZACIOT végzd
lgynokség kérésére nagy mennyiségl egyedi tartalmat igényel. Ennek fejlesztése,

valamint a médiaban valé koltséghatékony megjelenés volt a feladatunk.

A sajtémegjelenés célja kettSs, éppen Ugy, mint a tartalomfejlesztésé. A feladat
DOFOLLOW linkkel rendelkez8 PR-CIKKEK megjelenitése, igy egyszerre terel litogatot
az oldalra, valamint javitja az oldal KERESOPOZICIOJAT. A szovegek célja szintén a
weblap mindségének novelése, a litogaték kiszolgalasa, igy kozvetett médon a

keresben elfoglalt helyet is javitja.

Megjegyzés: A megrendelével kititt titoktartdsi megdllapodds alapjan sem a projekt
konkrét weboldala, témdja és a parner neve nem kozolhetd nyilvinosan. Az adatok forrdsa

azonban a megrendeld, igy azok hitelesek, de anonimak maradnak.

Az anyagban felbukkan¢ szakkifejezéseket KISKAPITALISAN szedtuk.

Jelentésiik a 11. oldali szészedetben megtaldlhatd.
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2. A munkaterv

Az oldalhoz rendelkezésre dllt egy kulcsszavas, BRANDELHETO DOMEN, valamint a
megjelenést és BACK-END programozist is szakért§ végezte. A keres6marketinggel
toglalkozé tligynokség megrendelése az oldal elinditdsinadl koérilbeldl 100 000
KARAKTERNYI (mintegy 35 oldal) anyag, amelyhez még 200 ezret publikdltak az els

hénapban.

Az 4j piacra tobb szolgéltaté igyekezett betdrni, igy nem volt lehetSség lassu
tejlédésre. Hagyomanyos esetben akdr napi, s6t heti néhany hirrel, blogbejegyzéssel is
hatékony eredmény érhetS el long tail kulcsszavakra valé optimaliziciéndl, jelen
esetben azonban egy hénap dllt rendelkezésre, mire a toérvényi véltozds miatt az

oldalnak miikod8képesnek kell lennie.

Az anyagok Osszedllitisindl jellemz8en elére megillapitott cimek és
forrasatartalmak 4alltak rendelkezésiinkre. A feladat része volt a média szimara is
érdekes sajtéanyagok Osszedllitisa, melyekkel minimalis biidzsébdl is megjelenés volt

varhato.

Rovid 1ds, sok tartalom

Mivel viszonylag révid id6 allt rendelkezésre szdzas nagysdgrendben eléallitani
cikkeket, ezért tobb ujsigiré dolgozott a projekten. Mindegyikiik betanitds sorin
megismerte a projekt és az Gj torvény részleteit. A sajtékozlemények és PR-cikkek
esetében ugyanazt a témat tobb kilonbozd cikkben kellett megjeleniteni elkeriilendé

a tartalomduplikaciét, ezért bizonyos témakat minden Gjsagiré feldolgozott.

A kulcsszavak hasznilata a cimekben és belsé cimekben természetes, de a

kiemelések (félkovér, esetenként KURZIV szoveg) mellett a belsé linkelés is alapvets
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fontossigt. Az adott kulcsszavakra (példaul ,[elsédleges kulcssz6] arak”, [elsGdleges

kulcssz6] torvény” stb.) késziilt anyagot a tobbibdl linkeltiik.

PR-cikk: advertorial ingyen

A hagyominyos PR-cikk ingyenes megjelenésti imdzsanyag, igy a sajtétermékek
médiaajanlataiban PR-cikknek nevezett hirdetési lehetéség valéjaban ADVERTORIAL.
A nagy véleménybefolyisol6 erével rendelkezd hirportilok esetében az ilyen

megjelenés kirivéan drdga, amely a BUDZSEBE nem fért bele.

A feladat tehdt olyan anyag Osszeéllitdsa, mely ingyenesen is megjelenik ezeken a
tobb millié forintot éré feliileteken, emellett pedig azon kommunikaciés csatorna

hasznalata, amelyen ezek el is jutnak a kivélasztott szerkesztGségekhez.
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3. Sajtokozlemény Gsszedllitdsa

A munkafolyamat sordn tucatnyi sajtokozlemény-tervezet készilt, de nem
mindegyiket hasznaltuk végil f6l. Az anyagokndl figyeltiink a hagyomanyos hirérték

biztositisara:

o Aktualitis — a torvénymddositds miatt ez adott, a feladat a konkurensek el6tt élni a
sajtékommunikaci6 lehetéségével.

o Informativitds — megfelel6 cimvilasztdssal az olvasék érdekl6désének megragaddsa, majd valédi,
hiteles informécidk biztositdsa.”

e THRGETACIO — a célkozonség meglehetdsen széles volt, igy gyakorlatilag minden magyar nyelvd
megjelenés megfelelt. A késGbbiekben tobb nyelvre forditdst is készitettink, mivel a kornyezd
orszdgok érdekl8ddibdl is realizalhaté bevétel.

o  Tematikai keret — a sajtékozlemény tartalmazza a torvényi véltozas részleteit, valamint a varhaté
kévetkezményeket.

e Minéség — az anyagokat végzett, az online Ujsdgirdsban tapasztalt jsdgirok készitették, hiszen a

rossz mindségl anyagokat a szerkesztéségek kizarjak a lek6zlésbél.

*Ez gyakorlatilag a tradiciondlis TARTALOMMARKETING-stratégia lényege: a felhaszndlo (itt: hirolvasd) szamdra
hasznos KONTENT biztositdsa. A rekldm ennek csak mintegy mellékterméke: az dtkattinto olvasé pedig valodi
érdeklodésének megfelelsen a céloldalon tovdbbi informdcickat (cikkeket) és természetesen késobb megrendelési

lehetdséget (a LEAD KONVERZIOS célja a vdsdrlds) taldl.

A megjelenitésért az egyes szerkeszt6knek nem kivintunk fizetni, ezért kozvetlentl
az ugyeletes szerkesztSket kellett megcélozni, méghozza olyan mindségi anyagokkal,

melyeket meg tudnak jeleniteni, folvallalhatdk a sajtétermék szamara.

A témavilasztdsndl igyekeztiink a rendelkezésiinkre dll6 adatokbdl statisztikdt
késziteni, mivel a tapasztalataink szerint a konkrét szdmokat és elemzést tartalmazé

cikkek megjelenitési ratdja magasabb.

A cikkben megjelent a weboldal, annak linkje, az ajinlott szolgéltatis, valamint az

lizemeltetd vallalkozas neve is.
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4. A megjelenités

Sajtokozlemények megjelenitésénél alapveten két szolgiltatdsunk van:
® meglévd sajtolistdra kiildeés

o MTI-rendszerébe vald foltoltés

A sajit PR célu sajtlistara valé kikildés esetében az oldal forrdsként jelenik meg: a
kialakitott, hirértékd anyag (példdul elemzés vagy bulviros szakmai érdekesség) a
megrendelS oldalin jelenik meg, innen hivatkozhatjdk le a sajtétermékek. Altalsban
nagyobb ardnyu, frekventiltabb megjelenést eredményez. Ilyenkor ritkdbban jelenik
meg nagy oldalon — bir ez is el6fordul —, és t6bb kisebb, de relevans lapon jelenik meg

a hir.

Az MTI sajtészolgilatin keresztil kikildott kozleményt tobb mint kétezer Gjsdgird
és kommunikiciés szakember kapja meg. A Magyar Tavirati Iroda szolgéltatdsit
egyébként is napi szinten haszndlé szerkesztGségek szdmdra is nagyobb
hatékonysdggal lehet eljuttatni az anyagot, hiszen az MTI-s megjelenés hitelesebb

hatést kelt, mint egyetlen e-mail.

Az MTI OST megjelenés dra a cikk letitésszdmdtdl fuggden jellemz8en nettd
15-30 ezer forint. Ez sem garantil megjelenést, és kozponti fontossdgu a lekozlésre

kész, szerkeszt6ségi mindségil anyag leaddsa.

Jelen esetben az MTT-s kikiildést tobb tényezd alapjin volt célszerlbb vélasztani:

e gyorsasdg (a versenytirsak megelGzése és a kozelgd torvényi hatirnap miatt médr masnapi
megjelenés volt a cél, a megfelel§ sajtdlista Gsszedllitdsa viszont némi idSt vett volna
igénybe)

e az érdekeltek széles kore (nem kifejezetten szakmai kozegben megjelend anyagra volt
szlikség, hanem olyanra, amely a lehetd legtobb embert éri el, a MEDDOSZORAS ugyanis

igy is viszonylag alacsony maradhatott)

6



H r-G Q l._l U H 0 nt ro LL http://kreativkontroll.hu
5. Eredmények

A cikket cimlapon, kiemelt helyen kézolte le az Index, de megjelent a HVG-n, a
Porfolio.hun stb. is. Mar az elsé nap csak ebbdl a forrasbdl az 4j, elhanyagolhaté
latogatéval rendelkezd, Google-ben még djdonsiga miatt szintén nem jol szerepld
oldal 1600 EGYEDI LATOGATOT szerzett. A megjelenés egy héten keresztil tovibbi
latogatokat hozott, de még két héttel késGbb is tapasztalhatd volt dtkattintds, mivel a

hirértékd anyagra 4j informaciék esetén visszahivatkoztak a lapokban.

Osszesen 3800 egyedi litogatét hozott a sajtékozlemény kozvetlen atkattintas
révén. Az érdekl6dék mindegyike az adott téma irdnti érdekl6dést mutatott, igy
hirlevélre valé feliratkozasnal is magasabb konverzié volt elérhet$ veliik, mint hideg
forgalomtereléssel. Mivel a weboldal még szolgaltatist nem értékesitett, ezért kettSs

célja volt a kampdnynak:

I. A brand épitése, a weboldal megismertetése — sikeres, mivel jelentGs
mennyiségi, minden vetélytirsat megel8z3 litogatottsigot realizaltunk.

II. Linkdzsuz: értékes dofollow linkkel a KERESOTRANSZPARENCIA névelése —
sikeres, mivel a komoly TRUSTRANKKEL rendelkezd hirportilok teljes értéki

megjelenést adtak egy kulcsszavas bejegyzésbdl.

A szovegirds és a PR-cikk megjelentetésének pontos hatdsa a keresGpozicidra csak
igen nehezen és kozvetetten mérhetS. Mivel mind a tartalommarketing, mind a SEO
rendkiviil osszetett feladatkor, ezért 6nmagaban nehéz egy-egy aktus pontos értékét
megvizsgilni. Osszességében a megrendeld értékelése szerint elmondhaté, hogy a

keres6marketing-stratégidba épitve kiemelkedGen sikeres volt a kampany.

Az oldalhoz az indulis elstt kb. 100 000 karakter (mintegy 35 A4-es oldal) anyagot

kellett fejleszteni, majd az indulds hénapjan ennek hiromszorosa jelent meg a lapon.
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A hagyomidnyos keresGoptimalizicié és a jelen esetleirdsban bemutatott PR-cikkes,

természetes linkfejlesztés mellett kiemelkedd sikert konyvelt el a vallalkozés.

Megjegyzends, hogy hagyomanyos LINKEPITES természetesen nem zajlott az
oldalra, mivel a Google algoritmusfrissitései a SPAMLINKEKET, igy a kataléguslinkeket
is bunteti. Kizdrélag prémium linkek épiiltek, de azok is természetes tton, tehdt nem
fizettink kizdrdlag link megjelenitéséért: akik linkeltek, sajit meggy6z6désbdl tették a
j6 minGségli anyagok miatt vagy éppen az emlitett sajtékozlemény természetes

velejaréjaként mint forrast tintették {6l az oldalt.

ORGANIKUS elsé

Az 4j téma miatt tobbszordsére nétt az érdeklédés a Google-ben az adott
kulcsszora, és a taldlati lista is folyamatos védltozasban volt. Az erds hirportilok mellett
megjelentek az Gj, tematikus oldalak. A megrendel6 weblapja ezen a listin az
organikus taldlatok els6 hdrom helyét is megszerezte ugyanazon URL tébb

aloldaldval!

A megrendel§ koribban is hasonlé technikdval szerzett erds versenyben 1évé
kulcsszondl is kéthetes oldallal top 1-es, 2-es és 3-as poziciét is (mindhirmat
ugyanazon oldallal), mikor az ADWORDSBEN a CPC (tehét egyetlen kattintds értéke)

meghaladta a 200 forintot is a kiemelt, f61s6 poziciékban.

A nagy mennyiségl és Ujsdgiréi mindségl egyedi anyag mellett az ilyen erds
linktdimogatds a bizonytalan versenyben (hirtelen sok j oldal jelent meg) elegendének
bizonyult, hogy a Google kilonleges bizalmat szavazzon az oldalnak. Az Gj téma és a
tokoz6dé verseny miatt szimitunk DANCE-re és id6leges visszaesésre is, de mivel az
oldal ON-SITE kialakitdsa, kiilonésen a cikkek egymdsra linkelése a tapasztalatok

szerint rendben van, tartésan j6 helyezést fog kapni az oldal.
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6. Koltségek

Az MTI OTS-kikildés dija 24 000 Ft+afa volt (EGYFLEKKES leiitéskorlattal). A kb.
35 oldalas kezddanyaggal és ezzel a megjelentetéssel egyiitt a teljes tartalom-

marketing-koltség nem érte el a netté 100 000 forintos hatart.

Osszehasonlitasul: egy kisebb projektet keresémarketing-ligynokség hasonlé belépd
osszegért villal, igy a SEO-budzsé toredékérsl van sz6 (a weboldal elinditisa
osszességében minden koltségével megkozelitette a kétmillié forintot). Az index.hun
egy fizetett publikdcié megjelenitésének listaira cimlap ,A” poziciéban 1,3 millié
Ft+dfa (amely az Ggynokségi jutalékokat és kedvezményeket levonva NET-NET drban
is elérheti a brutt6 egymillié forintot) lett volna. A tobbi médiamegjelenésrél nem is
beszélve tehat ez egy kirivoan sikeres dr—érték aranyd befektetés volt a megrendeld

szamara.

Egyetlen litogaté elérése a sajtokozlemény révén korilbelil 6,97 Ft+afa 6sszegbe
kertlt, amely még a legolcsébb CT-rendszerben is extrém alacsonynak szdmit, egy
prémium felileten pedig gyakorlatilag elérhetetlen hagyomdnyos marketing-

eszkozokkel (hasonlé feliileteken az ezer forint folotti kattintasi dr sem eltilzott).

Nem forintosithaté a linkek értéke, melyek révén jobb keresGpozicié érheté el, s
amely révén még tobb konverziv litogaté terelhetd az oldalra. A sajtékozlemény-
kampdny valds értéke ezért joval meghaladhatja hirdetési értékben a netté egymillié

forintot.

A stratégidért marketingtanicsaddsi dijat vagy barmilyen tobbletkoltséget nem
szamoltunk {6l igy a fonti, szdzezer forintndl alacsonyabb kéltség mdr a teljes indulé
anyagot (kb. 35 oldal) és az MTI-s kikiildést is tartalmazza. A megrendeld késGbb

tobb szoveget és tobbnyelvi forditast is kért.

9
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Szészedet

e Advertorial: SzerkesztSségi cikk, reklim. Olyan fizetett és jelzett tartalom, melyet
marketingkommunikéciés (rekldim) célb6l rendeltek meg. Magyarorszdgon a sajtétermékek
jellemzéen médiaajanlataikban PR-cikknek nevezik.

e AdWords: A Google keresShirdetési szolgéltatisa. Hasznélatdval a keresé taldlati oldaldn, valamint az
AdSense rendszerbe beléps weboldalakon jelenhetiink meg.

e Back-end: A hittérben futd, a litogaték szimdra nem lathatd, de az oldal mikodéséhez sziikséges
(példaul egy adminisztricids rendszer).

e Brand: Mirkanév vagy cég védjegye.

e Biidzsé: Koltségvetés.

e CPC: Kattintdsonkénti koltség (azaz egy hirdetés egyetlen felhaszndléi kattintdsra esd koltsége).
PPC (tehat kattintdsonkénti fizetést lehet6vé tévé) hirdetési rendszereknél hasznalatos.

e CT: Kattintasok szdma.

e Dance: Ideiglenes hétra- vagy eléresorolds a Google taldlati listdjaban.

e Dofollow: Teljes értékd hivatkozis egy weboldalrél egy miésikra. A Google rel="nofollow”
attribituma egy weblap forraskédjiban arra utasitja a keres6robotot, hogy a hiperhivatkozést ne
vegye figyelembe (a keresd szabalyzata alapjin példdul fizetett hirdetéseknél kell hasznilni). A
dofollow link olyan hivatkozds, amelynél nincsen nofollow attribitum, tehdt hagyomanyos, teljes
értékd link.

e Domén: Internetes tartomdnynév, egy weboldal elérhetdsége. Angolul domain. Nem azonos az
URL-lel.

e Egyedi litogaté: Olyan litogatd, aki egy adott weboldalt egyszer letoltott. Roviditése: UV. Az
oldalletoltési értéknél relevansabb, mivel minden egyedi személyt (pontosabban IP-cimet) csak
egyszer rogzit a webanalitikai rendszer, igy az egyedi litogaték szdmdban a visszatérd felhaszndldk is
egyénenként csak egyszer jelennek meg.

¢ Flekk: Nyomdai oldal, jellemzéen 15002000 karakter.

e Karakter: Egy bet( vagy irdsjel (akdr spicium is). A magyarban gyakran letitésnek nevezik.

e Keresémarketing: Az online marketing részterilete, célja egy weboldal lithatésigianak névelése a
kereséprogramokban. Roéviditése: SEM. Részteriilete a keresGoptimalizicio (SEO) és a
keresGhirdetések kezelése.

e KeresGoptimalizdcié: Adott kulcsszavakra a keres6 taldlati listijan a weboldal lehetd legjobb
poziciéjiba hozdsa. Roviditése: SEO.

e Keresgpozicié: Az adott weboldal megadott kulcsszéra a keresd taldlati oldalin elfoglalt sorrendi

helyezése.
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e Keresétranszparencia: A keresSprogramokban valé litohatésag.

e Kontent: Tartalom, f6leg a weboldal felhasznaléinak készitett, jellemz8en irdsos anyagok.

e Konverzié: Eredeti jelentése dtalakitds. Marketinges szemszogbdl az adott stratégia célja (példdul
vésdrlds, hirlevélre feliratkozds stb.). A konverziés rata az adott id6szakra esé konvertilt litogatok
ardnya a teljes mintihoz képest. A konverziés koltség egy hagyomdnyos litogaté konvertdldsira
forditott Gsszeg.

e Kurziv: Délt.

e Lead: Erdekl6ds felhasznalé, akinek nagy eséllyel értékesiteni lehet majd. Kozvetleniil kapesolatban
van a konverzids céllal: ha a célunk, hogy megrendelést adjon le valaki, nyilvinvaléan a leadgeneralds
része, hogy regisztriljon az oldalon, ha ez feltétele a vasarldsnak.

e Linképités: Egy adott weboldalra mds oldalakrél mutaté hivatkozasok mesterséges létrehozisa
(példaul linkkatalogusokba valé bekiildés utjan). Ide tartozik és black-hat (feketekalapos)
keresGoptimalizdciés technikdnak tekinti a Google a keresési eredmény manipuldldsit célzé
linkvasarlast is.

e Meddgszérds: A célesoportba nem tartozé — nem érdeklddd — személyeknek mutatott rekldm.
Holtszérasnak is nevezik.

e Net-net: Valamennyi tigynkdségi jutalék és kedvezmény levondsa utdni dr.

e  On-site: A weboldalon, annak feliiletén torténd.

e Organikus: Természetes, jelen esetben az organikus taldlati lista a Google adott keresskifejezésre
adott listdja az elé ékel6dott keresGhirdetések nélkil.

e OST: A Magyar Tavirati Iroda (MTT) Uzleti Sajtészolgalata.

e PR-cikk: Egy villalat j6 hirét kelts, hagyomanyosan ingyenes sajtomegjelenés. Fizetett véltozata az
advertorial. A pr jelentése public relations (k6zonségkapcsolat).

e SEO: - keresGoptimalizicio.

e Spamlink: Linkfarmokrél (mds oldalak keresémanipuldcids célu linkelésére épitett oldalakrdl) vagy
mds alacsony értékd oldalakrdl kapott, jellemzéen nagy szamu, altaldban fizetett, de minden esetben a
keresd taldlati listdjinak megviltoztatdsit célzé hivatkozds. A keresGspameket spamdexingnek
nevezik.

e Targeticié: Célzis.

e Tartalommarketing: A felhaszndlé szdmdra a véllalkozas koltségére készitett PR célu anyag (szoveg,
vided, infotermék stb.). Nem kozvetlen hirdetést tartalmaz, hanem néveli a készitd hitelességét, a
véllalattal szembeni goodwillt (joakaratot, forditjdk j6 hirnévnek is): nem rekldm, hanem hasznos
tartalom. Része a copywriting (szévegiras).

e TrustRank: Feltételezett, de nem meghatdrozhaté mutaté, mellyel a Google keresSje egyes
weboldalak megbizhatésagit, értékét méri (hasonlé a j6l dokumentalt PageRankhez).

e URL: Egy weboldal webcime (példdul www.google.hu).
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A SZERZO

Sipos Zoltin a Kreativ Kontroll tartalomfejlesztd
Ugynokség vezetSje. Szovegirdk segitségével készitik el
weboldalak tartalmait, valamint blogbejegyzéseket, PR-
cikkeket dllitanak ossze.

Szakmai blogja: http://marketingszoveg.com/blog

E-mail: info@kreativkontroll.hu

Telefon: +36-20/498-6847

Jelen infoterméket a Kreativ Kontroll Kft. készitette a honlap.hu szdméra 2013-ban.
Sokszorositésa, terjesztése, nyilvinos bemutatdsa vagy szarmazékos mivek létrehozdsa csak az
Oleander Informatikai Kft. elézetes engedélyével lehetséges!
iroda@honlap.hu
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